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พืน้ทีส่งู คอื...?

EDIT SLIDE SUBTITLE HERE

พืน้ทีท่ีเ่ป็นภเูขา
หรอืพืน้ทีท่ีม่คีวามสงูกวา่ระดบัน ้าทะเล

หา้รอ้ยเมตรขึน้ไป หรอืพืน้ที่
ทีอ่ยูร่ะหวา่งพืน้ทีส่งูตามทีค่ณะกรรมการก าหนด 

ทีม่า: พระราชกฤษฎกีาจดัตัง้สถาบนัวจิัยและพัฒนาพืน้ทีส่งู (องคก์ารมหาชน) พ.ศ. 2548 

พืน้ทีส่งู (Highland) 
ของประเทศไทย ครอบคลมุ 20 จงัหวดั 4,205 กลุม่บา้น

ประชากร 1,070,354 คน (2%)
270,886 ครวัเรอืนหา่งไกลและทรุกนัดาร

พืน้ที ่54.97 ลา้นไร ่
( ป่าตน้น า้ล าธารสว่นใหญข่องประเทศ )



ความทา้ทายในการพฒันาพืน้ทีส่งู

ความยากจน

ขาดการศกึษาและ
องคค์วามรู ้

ขาดสทิธใินพืน้ที่
อยูอ่าศยั

เขา้ไมถ่งึบรกิารภาครัฐ ขาดอาชพีและรายได ้

ชวีติและความเป็นอยู่ส ิง่แวดลอ้มเสือ่มโทรม
จากการท าเกษตร

ทีไ่มถ่กูตอ้ง

การปลกูพชืเสพตดิ/
ความมัน่คงตามแนวชายแดน

แผนทีแ่สดงกลุม่บา้นยากจนบนพืน้ทีส่งู (TPMAP ปี 2565)

ขาดโอกาสและความเสมอภาค



แผนทีแ่สดงความยากจน
ของกลุม่บา้นบนพืน้ทีส่งู

ปิง วัง ยม น่าน

กก

ปญัหาส าคญับนพืน้ทีส่งูของประเทศไทยในปจัจบุนั

Hotpots บนพืน้ทีส่งูของประเทศ
1 ม.ค. - 31 พ.ค. 2566

การสญูเสยีพืน้ทีป่่าเพือ่ท าเกษตร





การปรับระบบการประกอบอาชพี
ใหเ้ป็นมติรตอ่สิง่แวดลอ้ม

ปัญหา

ขา้วไร ่(บอ่เกลอื)

ขา้วโพด (แมจ่รมิ)

ขา้วโพด (โป่งค า)

กะหล า่ปล ี(ขนุสถาน)

แกไ้ขปญัหาความยากจน และฟ้ืนฟสู ิง่แวดลอ้ม ดว้ยการเพาะปลกูทีถ่กูตอ้ง 
โครงการพัฒนาพืน้ทีส่งูแบบโครงการหลวงในจังหวัดน่าน 11 แหง่ 91 ชมุชน

แกป้ญัหาเขาหวัโลน้ ลดการเผาฝุ่ นควนั
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รายไดข้องเกษตรกร (ลา้นบาท)

การพฒันาและสง่เสรมิอาชพีบนฐานความรู ้

ทอ้งถิน่ 56%

โครงการหลวง 
8.5%

Contract 
22%

บรโิภค 
12%Online 

0.74%

Royal park 
0.13%

ชอ่งทางการตลาด

รบัรองมาตรฐานอาหารปลอดภยั เกษตรกร 3,211 ราย 

❖ GAP เกษตรกร 2,844 คน ใน 84 ชนดิพชื 44 แหง่ 22,742.35 ไร ่

❖ Organic Thailand เกษตรกร 367 คน ใน 50 ชนดิพชื 18 แหง่ 2,649.37 ไร่



จะยกระดบั 

เพิม่มลูคา่สนิคา้

ใหก้บัเกษตรกร

ทีต่ ัง้ใจท าเกษตรเป็นมติร

กบัสิง่แวดลอ้ม

ไดอ้ยา่งไร



เครือ่งหมายรบัรองมาตรฐาน

Thai Select

ตรานกยงู พระราชทาน

ผลติภณัฑจ์ากฐานทรพัยากรชวีภาพ



การเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตรดว้ย 

“ECO BRAND” เพือ่ลดปญัหาสิง่แวดลอ้มบนพืน้ทีส่งูของไทย

วตัถปุระสงค์

1. เพือ่สรา้งเครือ่งหมายรับรองทีเ่ป็นมติรกับ

สิง่แวดลอ้ม (ECO BRAND) ส าหรับสรา้ง

คณุคา่ใหก้บัสนิคา้เกษตรและเพิม่รายไดใ้หก้บั

เกษตรกรบนพืน้ทีส่งู

2.เพือ่ลดปัญหาการบกุรกุป่า การเผาและฝุ่ นควนับน  

พืน้ทีส่งู ภายใตก้ารบรูณาการของภาครัฐและเอกชน

 

Process

สวพส. + เกษตรกร

ภาคเอกชน

สวพส. + กรมทรพัยส์นิทางปญัญา

Stakeholders / Timeline

วกส.4#เอราวณั/ผูท้รงคณุวฒุิสรา้ง ECO BRAND + คูม่อื*

เชือ่มโยงตลาด/แหลง่ทนุ

ยืน่จดทะเบยีน

ตรวจประเมนิ + รบัรอง

ประชาสมัพนัธ ์สรา้งการรบัรู ้

ภาคเอกชน + ธ.ก.ส. 

สวพส. + เกษตรกรชีแ้จง/รบัสมคัรเกษตรกร

ประเมนิ/สรปุผล สวพส.

ต.ค.- พ.ย.66

ธ.ค.-ม.ค.66

ม.ค.-> 2567

ม.ค.-> 2567

ม.ค.-> 2567

ธ.ค.67

ม.ค.-> 2567



การเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตร

“ ECO BRAND ”

เพือ่ลดปญัหาสิง่แวดลอ้มบนพืน้ทีส่งู

ตราสญัลกัษณ ์

• สนิคา้ทีเ่ป็นมติรกบัสิง่แวดลอ้ม 
• ท าการเกษตรแบบไมเ่ผา 
• ไมบ่กุรกุป่า และเป็นผลติผลหรอืผลติภณัฑข์อง
เกษตรกรบนพืน้ทีส่งูทีไ่ดรั้บการสง่เสรมิโดย สวพส.

• เป็นสนิคา้ทีม่คีณุภาพทีด่ ีปลอดภยัตอ่ผูบ้รโิภค 



เกษตรกร 
สถาบนัเกษตรกร 
ทีไ่ดรั้บการสง่เสรมิโดย สวพส.

ระบบเกษตรทีไ่มเ่ผา
ไมบ่กุรกุป่า และเป็นมติรกบั
สิง่แวดลอ้ม

มาตรฐานอาหารปลอดภยั
มาตรฐานสิง่แวดลอ้ม
มาตรฐานตา่งๆ

✓ คูม่อื

หลกัเกณฑก์ารประเมนิ 

ความเป็นมาของตรารับรอง

ขัน้ตอนการรับรอง และหลกัเกณฑก์ารประเมนิ

ประโยชนท์ีเ่กษตรกร / สถาบนัเกษตรกรจะไดรั้บ

ระเบยีบปฏบิตัทิีเ่กีย่วขอ้งกบัตรารับรอง

ภาคผนวก

บฟ – 1 ใบสมัคร

บฟ – 3 แบบตรวจประเมนิ 

บฟ – 2 ทะเบยีนรายชือ่

บฟ – 4 ตรวจรับรองผลการประเมนิ

บฟ – 5 ประกาศณียบตัร 



ผลติผล
เกษตร

การเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตรดว้ย 

‘ECO BRAND’ เพือ่ลดปญัหาสิง่แวดลอ้มบนพืน้ทีส่งูของไทย

พชืผกั

พชืไร่

ไมด้อก
สมุนไพร

อาหาร

เครือ่ง
ประดบั

เครือ่ง
ใช้

กาแฟ

ผลไม้

ชา

หตัถกรรม

ผลติภณัฑ์
แปรรปู

ผลติผลที่
เก็บจาก
ธรรมชาติ



Environmental - friendly

No burning

การเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตรดว้ย ‘ECO BRAND’ 

เพือ่ลดปญัหาสิง่แวดลอ้มบนพืน้ทีส่งูของไทย

Outputs/Outcomeไมเ่ผาป่า

ไมบ่กุรกุป่า

ลดการใชส้ารเคมี

สนิคา้ไดรั้บการยอมรับ/
มชีอ่งทางการตลาด

กลุม่เขม้แข็งสามารถดแูลตนเองได ้

Carbon Credit ภาคการเกษตร

*เกดิการบรูณาการ ระหวา่ง
ชุมชน + รฐั + เอกชน 

No deforestation



การเพิม่มลูคา่สนิคา้เกษตรดว้ย ‘ECO BRAND’ 

เพือ่ลดปญัหาสิง่แวดลอ้มบนพืน้ทีส่งูของไทย

การขบัเคลือ่น

1. การสรา้งกระบวนการในการรับรอง ECO BRAND 

     รว่มกนัระหวา่ง ชมุชน หน่วยงานภาครัฐ และเอกชน 

2. การสือ่สารและประชาสมัพันธ ์เพือ่สรา้งภาพลกัษณ์และ

ความน่าเชือ่ถอืของสนิคา้

3. การเชือ่มโยงชอ่งทางการตลาด โดยความรว่มมอืกบัภาคเอกชน 

4. การสนับสนุนเขา้ถงึแหลง่ทนุใหก้บักลุม่เกษตรกร 

โดยความรว่มมอืของ ธกส.

5. การระดมทนุ (CROWD FUNDING) จากภาคเอกชน เพือ่ชว่ย

สนับสนุนกจิกรรมการท าเกษตรทีเ่ป็นมติรกับสิง่แวดลอ้ม 

❖ วัสดอุปุกรณ์ใหก้ลุม่เกษตรกรเพือ่เพาะปลกูพชื 

❖ กจิกรรมการดแูลรักษาป่า: การท าแนวกนัไฟ 

การท าฝายชะลอความชุม่ชืน้ ฯลฯ

❖ การกกัเก็บคารบ์อน (Carbon credit)

VS กลไก ก ากบั ตดิตาม

❖ หน่วยงานภาคภีายใตแ้ผนปฏบิตักิารดา้น

    การพัฒนาพืน้ทีส่งูอยา่งยั่งยนื ระยะ 5 ปี                

    พ.ศ. 2566 – 2570 

❖ คณะท างานโครงการพัฒนาพืน้ทีส่งู

แบบโครงการหลวง 

➢ ระดบัอ าเภอ

➢ ระดบัจังหวัด



ECO BRAND

สรา้งคณุคา่ ...
ลดปญัหาสิง่แวดลอ้ม



THANK YOU
E R A W A N  G R O U P

A C E # 4
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